UNIVERSIDAD DE LOS ANDES
FACULTAD DE ARQUITECTURA Y DISENO
ESCUELA DE DISENO INDUSTRIAL
CARRERA DE DISENO INDUSTRIAL

PROGRAMA DE CONCEPTUALIZACION DE PRODUCTOS

ASIGNATURA: SEMINARIO DE CONCEPTUALIZACION DE PRODUCTOS

AREA DE CONOCIMIENTO: Teoria y Préctica del Disefio

DEPARTAMENTO: Teoria y Metodologia

. < UNIDADES HORAS HORAS HORAS HORAS
CODIGO | CARACTER | TIPO CREDITO | TEORICAS | PRACTICAS | TALLER | LABORATORIO
6212 Optativa | redrico/ 03 03
Préactica
. SEMANAS DEL ANO DE
REGIMEN REGIMEN UBICACION/CICLO | PREREQUISITOS VIGENCIA
Semestral 18 Cuarto 6003, 6009, 6011 U-2015

1. OBJETIVO GENERAL
Proveer al estudiante de Disefio Industrial de un método y un marco teérico para la formulaciéon de conceptos de
disefio.

2. JUSTIFICACION

Si bien el disefiador industrial es entendido como una suerte de mediador entre el sector productivo y el del consumo,
es indudable que el éxito de sus disefios depende realmente de que tan bien entienda al usuario-consumidor de sus
creaciones. En este sentido un “concepto de disefio” es la descripcion de la idea o ideas mediante las cuales el
disefiador organiza la forma, funcién y caracteristicas de un producto para alcanzar este cometido. Su importancia es
tal que en el proceso de desarrollo de productos la conceptualizacion es considerada como una etapa de clarificacion
de la manera en que se aspira solventar el problema de disefio del cual se parte. De ahi que entender el acto de
conceptuar, sus generalidades y matices particulares sea tan importante para el proyectista industrial.

3. REQUERIMIENTOS
Haber aprobado las asignaturas: Técnicas Gréaficas de Comunicacion 1, Teoria de la Forma 2 y Taller de Disefio
Industrial 1.

4. CONTENIDO TEMATICO DE LA ASIGNATURA
El seminario esta integrado por 10 temas distribuidos en dos unidades tematicas, las cuales estan integradas por
contenidos conceptuales, procedimentales y actitudinales.

UNIDAD I. GENERALIDADES SOBRE LA CONCEPTUALIZACION DE PRODUCTOS

Objetivo Terminal:
Al culminar la unidad el estudiante estara en capacidad de:
Delinear el papel que juegan los conceptos de disefio en el acto de disefiar.

Objetivos Especificos:
Al culminar la unidad el estudiante estara en capacidad de:
- Delinear las caracteristicas de los problemas y soluciones del disefio.
- Definir lo qué es un concepto de disefio.
- Expresar pictérica y verbalmente conceptos de disefio con base en sus tres funciones basicas.
- Identificar los aportes de otros métodos en la construcciéon del método ASCABED.
Contenidos Conceptuales:

* Naturaleza de los problemas y las soluciones en el disefio.
¢ Definicién de concepto de disefio con base en la literatura especializada.
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e Los niveles del producto y la conceptualizacion. Evolucion del concepto de producto. Los productos segin
su flexibilidad de configuracion.

¢ Aspectos implicitos en la generacion de ideas para conceptos de disefio.

e La retorica y los conceptos de disefio. EI nombre del producto.

o El graficado de conceptos.

e El método ASCABED (Asociacion-Caracterizacion-Boceteo-Evaluacion-Depuracion). Origenes y pasos
que lo integran.

Contenidos Procedimentales:

¢ Definicién de concepto de disefio.

o |dentificacién de los distintos énfasis y nombres usados para designar los conceptos de disefio en la
literatura especializada.

e Exploracion del aporte potencial del disefiador en la definicion de los niveles de un producto y de los
distintos tipos de producto.

e Ejercitacion del uso de la retérica como via para generar conceptos de disefio.

Contenidos Actitudinales:

e Concientizacion en torno a las caracteristicas basicas de los problemas, soluciones y procesos del disefio.
e Sensibilizacién frente al lado personal y subjetivo de la generacion de conceptos disefio.

¢ Valoracion del aporte que hace el método ASCABED al acto de conceptuar productos.

UNIDAD II. LAS SEIS DIMENSIONES CONCEPTUALES DEL PRODUCTO

Objetivo Terminal:

Al culminar la unidad el estudiante estara en capacidad de:

Formular graficamente conceptos para productos considerando las seis dimensiones que integran el método
ASCABED.

Objetivos Especificos:

Al culminar la unidad el estudiante estara en capacidad de:

- Identificar los aspectos tedricos que integran cada una de las dimensiones conceptuales del producto.

- Ponderar el aporte de cada dimensidn conceptual en la definicién de conceptos de disefio para productos.

Contenidos Conceptuales:

e La Dimension Competitividad: Moda, posicionamiento y ciclo de vida.

e La Dimensidn Utilidad: Utilidad, uso y usabilidad. Aspectos que afectan e integran la usabilidad.

e La Dimension Pertenencia: Las categorias conceptuales y las cosas. Los estilos cognoscitivos articulado y
global y los sensotipos en la reconstruccion del contexto del producto.

e La Dimensién Originalidad: La innovacion en el disefio industrial y los tipos de obsolescencia en el
producto.

e La Dimension Expresividad: Las culturas espiritual y material en la definicion de una ecoestética del
disefio. Los estereotipos, el imprinting y la dialégica culturales en la concepcién de un producto.

e La Dimension Representatividad: Las etapas de la relacion hombre-objeto y su papel en la génesis y
definicion de las necesidades del consumidor-usuario.

Contenidos Procedimentales:

e Determinacion del tipo de cualidades que son méas admiradas en un producto.

e Exploraciéon del aporte de los 10 principios del disefio usable en la concepcidn de productos.

e Deduccién de las formas, colores, materiales y acabados que ayudan a vincular un producto a su potencial
usuario y contexto de uso.

¢ Delimitacion del grado de dispersion o libertad estética presente en un producto.

o |dentificacion de estilemas y mentalemas en la concepcion de productos.

e Deteccion de aspectos del producto concebidos bajo las l6gicas del intercambio simbdlico y del valor como
signo.

Contenidos Actitudinales:

e Evaluacion de productos segun la satisfaccion y el beneficio que ofrecen.

e Sensibilizacién del disefiador frente a los cédigos estéticos que definen el usuario y contexto del producto.

« Ponderacion del rol de la familiaridad y la complejidad, el desgaste y la caducidad en la preferencia de productos.

« Concientizacion en torno al papel de la cultura en el condicionamiento de nuestras maneras de percibir y adoptar
productos.

e Estimacion del tipo de necesidades ocultas y placeres que puede llegar a satisfacer un producto.
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5. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

El programa se desarrolla mediante labores asignadas para la casa y sesiones de clase cuyas actividades se
describen a continuacion:

e 01 Sesion de diagnostico para detectar problemas en los modos de conceptuar un producto.

e 06 Sesiones tedricas de exposicion por parte del profesor y discusion alumno-profesor sobre generalidades de
la conceptualizacién de productos y las dimensiones que la integran, con presentacion eventual de videos cortos
(30 minutos aprox.) sobre casos de estudio

e 04 Ejercicios de “calentamiento” previos a cada sesion practica evaluada, a ser desarrollados por los alumnos
en sus casas con productos de su entorno y siguiendo un instructivo/guia suministrado por el profesor.

e 04 Sesiones practicas evaluadas en las cuales los estudiantes formulan conceptos de disefio en clase para
desarrollar el pensamiento problémico y sintético de los alumnos.

e 02 Sesion de consulta para el trabajo final.

e 02 Sesiones para la presentacion del trabajo final del seminario en las cuales, cada alumno, valiéndose de
la técnica expositiva, presenta en un lapso de 15 minutos dicho trabajo.

6. ESTRATEGIAS DE EVALUACION

Evaluacion diagnéstica: implementada en la primera sesion a manera de ejercicio en clase para detectar fallas en la
manera de abordar el acto de conceptuar productos.

Evaluacion Formativa: a ser desarrollada por el estudiante a través de cuatro ejercicios de “calentamiento” (previos a
cada una de las practicas evaluadas).

Evaluacidn Sumativa: llevada a cabo a lo largo del curso a través de cuatro practicas evaluadas y un trabajo final. La
calificacion final del seminario estara integrada de la siguiente manera:

100 % 15 % 15 % 20 % 20% 30 %
Calificacion final = 12 Practica + 22 Practica + 32 Practica + 42 Practica + Trabajo Final

7. FUENTES DE INFORMACION

Bibliotecas donde ubicar la bibliografia:
BC=BIECI HA = Hemeroteca de Arquitectura PA= Postgrado Arquitectura HH =Humanidades E = Economia
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- BUCHANAN, Richard (1989) "Declaration by design: Rhetoric, argument, and demonstration in design practice" en Victor
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of design. Cambridge, Mass.: The MIT Press, pp.118-126. BC
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