Programación: Fundamentos de Mercadotecnia

Profesora: María Virginia Baptista
Semestre A 2010
	Clase 1
	Presentación

	Clase 2
	Mercadotecnia Moderna

	Clase 3
	Mercadotecnia Moderna

	Clase 4
	El medio ambiente de la mercadotecnia

	Clase 5
	El medio ambiente de la mercadotecnia

	Clase 6
	Investigación de mercado

	Clase 7
	Investigación de mercado

	Clase 8
	Investigación de mercado

	Clase 9
	I parcial

	Clase 10
	Comportamiento del consumidor

	Clase 11
	Comportamiento del consumidor

	Clase 12
	Segmentación de mercado

	Clase 13
	Segmentación de mercado

	Clase 14
	Posicionamiento

	Clase 15
	Posicionamiento

	Clase 16
	II Parcial

	Clase 17
	Producto

	Clase 18
	Producto

	Clase 19
	Precio

	Clase 20
	Precio

	Clase 21
	Plaza

	Clase 22
	Plaza

	Clase 23
	Promoción

	Clase 24
	Promoción

	Clase 25
	III Parcial

	Clase 26
	Mercadotecnia de servicios

	Clase 27
	Mercadotecnia de servicios

	Clase 28
	Mercadeo internacional


Plan de evaluación

Exposiciones y galerías: 10%

Actividad del entorno: 10%

Investigación de mercado: 10%

Casos de estudio: 10%
Programa de TV: 10%

Exposiciones de mezcla de marketing (por empresa): 20%

Intervenciones: 10%
Parciales: 20%

