Etapas en el Desarrollo de Nuevos

Productos

Quinta etapa: Desarrollo del producto
Tiene por objetivo convertir el concepto de producto en algo
técnica y comercialmente realizable.

Desarrollo tecnologico:

Esta etapa abarca el proceso de investigacion y desarrollo, cuyo resultado es un
prototipo (invento) que funciona y satisface las necesidades del mercado. Se
lleva a cabo la fabricacion piloto con la finalidad de asegurar la viabilidad
técnica del producto en lo referente a condiciones tecnoldgicas y de seguridad.

Desarrollo del plan de marketing:

Consiste en la eleccion de los atributos tanto tangibles como intangibles del
producto. Definir el mercado objetivo, investigar nombres para el producto,
probar la publicidad y promocion de ventas, disenar el envoltorio, envase y
embalaje, elegir los canales de distribucion y fijar el precio.
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