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OBJETIVO GENERAL

El objetivo principal del curso es proporcionar al estudiante de postgrado una sélida
fundamentaciéon microecondmica para que pueda entender la literatura moderna y efectuar
analisis microeconémico en ambientes académicos y profesionales. El curso inicia con la
revision de la Teoria del Consumo, Teoria de la Produccion, y Teoria del Mercado y el
Equilibrio General. Luego se desarrolla la Teoria de la Seleccion Social, asi como los criterios
de la organizacion industrial, negociaciones y contratos. Finalmente se estudian los principios
de bienestar y el papel del sector publico en la economia. Para el avance rapido en cada uno de

estos temas se requerira de calculo matematico.

Objetivos Especificos

Fortalecer los conocimientos en el drea de la microeconomia.

Proporcionar instrumentos matematicos, necesarios para la instrumentacién en el andlisis

microecondémico.



CONTENIDO PROGRAMATICO

1. Teoria del Consumo
(a) Axiomas de seleccién. Selecciones de consumo. Preferencia y utilidad. Utilidad
indirecta
(b) Funciones de gasto. Teoria de la demanda. Modelos empiricos de demanda

(c) Racionamiento. Numeros indice. Excedente del consumidor

2. Teoria de la Produccion
(@) Tecnologias de produccion y funciones de producciéon. Funciones de
transformaciéon: Cobb-Douglas, Leontief, CES, entre otras
(b) Maximizacién de beneficios. Funciones de producciéon de costo y minimizacién de

costos. Teoremas de envolventes para optimizaciones con restricciones

3. Teoria del Mercado y Equilibrio General
(a) Mercados competitivos
(b) Maximizacién de beneficios.
(c) Teoria del monopolio
(d) Modelos de monopolio

(e) Teoria del equilibrio general

4. Teoria de la Seleccion social (I): enfoque de Arrow
(a) Teorema de imposibilidad

(b) Intensidad de las preferencias y comparaciones interpersonales

5. Teoria de la Seleccién social (1I): enfoque informacional
(a) Criterios de agregacion
(b) Comparabilidad

(c) Utilidades y bienestar social

6. Organizacion Industrial
(a) Mercados y jerarquias. Derechos de propiedad y separacion

(b) Teoria del oligopolio



(c) Entrada y comportamiento estratégico

7. Negociaciones y Contratos
(a) Modelos estratégicos y equilibrio de Nash
(b) Modelos de informacién oculta. Contratos éptimos, sefiales

(c) Modelos de acciones ocultas. Contratos con Moral Hazard

8. Bienestar y Economia Publica
(a) Externalidades y bienes publicos
(b) Mercados incompletos e informacion asimétrica
(c) Otros fallos de mercado

(d) El papel del sector publico

ESTRATEGIAS DE EVALUACION

La nota final del curso se obtendra luego de la entrega en clase del conjunto de problemas

asignados semanalmente por el profesor (50%), la presentacion oral de las lecturas asignadas

(30%), y la realizacién de un examen final (20%).
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